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BUIRO-MODE
Bene zieht
Polo Ralph
Lauren an

Der Biiromobel-Herstel-
ler Bene hat fiir die
Maiblierung des neuen Eu-
ropa-Hauptquartiers des
US-Mode-Unternehmens
Polo Ralph Lauren in Genf
gesorgt. Der vom briti-
schen Star-Architekten
Norman Foster entworfe-
ne Biirokomplex beher-
bergt 250 Arbeitsplitze;
die Gestaltung des Innen-
raums hat das englische
Architekturbiiro Matthew
Wintergrill {ibernommen.
Mark Bailey, Leiter der
Londoner Niederlassung
von Bene, hat das Projekt
eingefidelt: ,Davor haben
wir bereits Timberland,
Woolworth und die Lon-
don Stock Exchange aus-
gestatt.”

Manager mittig

Das Konzept des Polo-
Biiros ist ungewdhnlich:
Die Arbeitsbereiche sind
in den fensterseitig gele-
genen Aussenzonen un-
tergebracht; in der Mitte
sitzen die Manager. Ziel
war es, durch klare Struk-
turen das Arbeitsklima zu
verbessern.

Bene hat im Geschiifts-
jahr 2002/03 rund 174 Mil-
lionen € umgesetzt; das
Unternehmen ist mehr-
heitlich in Hand der UTIAG
und priift gerade einen
Einstieg beim Konkurren-
ten Neudorfler (das Wirt-
schaftsBlatt berichtete).

MIETKUNST Gulnstige Kunstwerke fir Unternehmen kénnen gemietet werden

Teure Gemilde kommen
leihweise ins Biiro

Unternehmen mit
Kunstsinn kénnen
klassische oder mo-
derne Kunstwerke
mieten. Mietkunst ist
nicht nur gut firs Ima-
ge, sondern steuerlich
beglinstigt

Wie wiirde sich ein klassi-
sches Gemiilde in Threm Biiro
machen? Und ein oder zwei
zeitgendssische Bilder im
Foyer? Die Rede ist aber nicht
von billigen Kopien, sondern
von Originalen des Lieblings-
kiinstlers - diese sind mit
etwas Gliick erschwinglich.
Das Zauberwort lautet: Mie-
ten. Was bei Fahrzeugen, Ma-
schinen und Hiusern recht ist,
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ist fiir Kunstgegenstinde bil-
lig und steuerlich begiinstigt.

Unternehmen wie DHL
und Booz Allen Hamilton
Wien schmiicken ihre Biiros
mit Werken des Museums
Moderner Kunst Stiftung Lud-
wig Wien (MUMOK).
+Osterreichische Kiinstler wie
Attersee und Brandl sind in
den Fiihrungsetagen beson-
ders gefragt“, sagt Sonja Lack-
ner, Leiterin Sponsoring und
Kunstservice. Der Mietpreis
betrigt jihrlich fiinf Prozent
des Versicherungswertes des
Kunstgegenstandes. Seit Mo-
natsanfang steht der Service
allerdings nur noch Kunst-
klubmitgliedern zur Verfii-

gung.
Nachfrage steigt

Artware  Consulting-Ge-
schiftsfiihrer Raimund Dei-
ninger hat sich auf die Kunst-
ausstattung fiir Unternehmen
spezialisiert; zu seinen Kun-
den zihlen Novartis, Neu-
siedler und die Industriel-
lenvereinigung. Trends sicht
der Kunstexperte derzeit
nicht - dafiir aber steigende
Nachfrage: ,Anfang 2004 war
die Nachfrage eher mau. Seit
dem Sommer zicht sie wie-
der sehr gut an.” Die Miet-
vertrige laufen meist iiber
vier Jahre. Auch nach einem

Booz Allen Hamilton hat sich fiir Koglers ,Ameise* aus der Sammlung des Museums
Moderner Kunst entschieden

Jahr kiindbare Vertrige sind
tiblich. Wer ein Kunstwerk in
der Zwischenzeit lieb ge-
wonnen hat, kann es kaufen:
~Meistens entwickeln sich
Vorlieben, die im Haus blei-
ben sollen®, sagt Deininger.
»Das Thema Kunst im Un-

ternehmen beginnt oft in der
Marketing-Abteilung oder
direkt in der Chefetage®, sagt
Christof Habres, Geschiifts-
fiihrer von Nexus Art Con-
sulting. Das Unternehmen
betreut Kunden wie Price-
waterhouseCoopers und

Oracle in Sachen zeitgenos-
sischer Kunst. Die Nachfra-
ge nach Kunstvermietung hilt
sich derzeit in Grenzen, sagt
Habres, dafiir laufe das Ver-
kaufsgeschiift gut.
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